
Storytelling in Pressemitteilungen 
Storytelling in Pressemitteilungen kann die Nachricht lebendiger und einprägsamer machen, indem es 
Emotionen weckt und eine Verbindung zum Leser herstellt. Hier sind sechs Beispiele, wie Storytelling in 
Pressemitteilungen integriert werden kann: 

1. Gründergeschichte eines Start-ups: Eine Pressemitteilung über die Einführung eines neuen 
Produkts kann die inspirierende Geschichte des Gründers oder des Teams erzählen, die zu dieser 
Innovation geführt hat. Zum Beispiel könnte eine Pressemitteilung über eine neuartige 
umweltfreundliche Verpackung die persönliche Motivation des Gründers hervorheben, der nach dem 
Ansehen eines Dokumentarfilms über Meeresverschmutzung entschied, eine Lösung zu entwickeln. 
Durch das Teilen dieser persönlichen Reise wird die Botschaft emotionaler und bleibt im Gedächtnis 
haften. 

2. Erfolgsgeschichte eines Kunden: Eine Pressemitteilung, die ein neues Dienstleistungsangebot 
vorstellt, kann eine Erfolgsgeschichte eines Kunden einbeziehen, der von der Dienstleistung profitiert 
hat. Beispielsweise könnte eine Pressemitteilung eines Fitness-Start-ups die Geschichte eines 
Kunden erzählen, der dank des einzigartigen Trainingsprogramms des Unternehmens eine signifikante 
gesundheitliche Veränderung erlebt hat. Solche Geschichten helfen, den Wert des Angebots zu 
verdeutlichen und potenzielle Kunden emotional zu erreichen. 

3. Entwicklungsprozess eines Produkts: Eine Pressemitteilung über die Einführung eines neuen 
technologischen Geräts könnte den spannenden Entwicklungsprozess des Produkts beleuchten. 
Dabei könnten die Herausforderungen, Kreativität und Durchbrüche des Entwicklerteams im 
Mittelpunkt stehen. Zum Beispiel könnte eine Pressemitteilung über einen neuen, innovativen 
Kopfhörer erzählen, wie das Entwicklerteam unzählige Stunden in die Forschung und das Testen 
verschiedener Materialien investiert hat, um das perfekte Klangerlebnis zu schaffen. Diese Art von 
Storytelling macht den Innovationsprozess greifbar und unterstreicht die Leidenschaft und das 
Engagement hinter dem Produkt. 

4. Sportverein - Die Reise zum Sieg: Eine Pressemitteilung eines Sportvereins könnte die inspirierende 
Geschichte eines Teams oder eines einzelnen Athleten erzählen, das oder der gegen alle Widrigkeiten 
zum Sieg in einem bedeutenden Wettkampf oder Turnier kam. Zum Beispiel könnte die Geschichte 
eines Fußballteams aus einer kleinen Stadt erzählt werden, das es bis in das nationale Finale 
geschafft hat, unterstützt durch die unermüdliche Gemeinschaft und den Glauben an sich selbst. 
Dies könnte die Herausforderungen, das harte Training, die Teamdynamik und die emotionale 
Verbindung mit der lokalen Gemeinschaft umfassen, was Leser motiviert und den Verein in 
inspirierendem Licht zeigt. 

5. Kulturverein: Ein Festival bringt Leben in die Stadt: Ein Kulturverein könnte eine Pressemitteilung 
über ein bevorstehendes Kunst- oder Musikfestival herausgeben, die die Geschichte hinter der 
Entstehung des Festivals erzählt. Diese Geschichte könnte darauf eingehen, wie das Festival zur 
Belebung einer vernachlässigten Stadtgegend beiträgt, lokale Künstler unterstützt und die kulturelle 
Vielfalt feiert. Indem die Geschichte von einer Person oder Gruppe erzählt wird, die von dieser 
Initiative direkt betroffen ist – etwa ein lokaler Künstler, der zum ersten Mal die Chance erhält, seine 
Werke zu präsentieren –, wird die Bedeutung des Festivals für die Gemeinschaft hervorgehoben. 

6. Sozialer Verein - Veränderung eines Lebens: Eine Pressemitteilung eines sozialen Vereins, der sich 
zum Beispiel für die Wiedereingliederung ehemaliger Strafgefangener einsetzt, könnte die bewegende 
Geschichte einer Person teilen, deren Leben durch das Programm des Vereins verändert wurde. Diese 
Geschichte könnte die Herausforderungen, die die Person vor der Teilnahme am Programm des 
Vereins bewältigen musste, die Unterstützung, die sie durch den Verein erhielt, und die positiven 
Veränderungen in ihrem Leben nach der Teilnahme umfassen. Eine solche persönliche Geschichte 
verdeutlicht die Auswirkungen des Vereins auf Einzelne und stellt eine starke emotionale Verbindung 
her. 

Diese Beispiele zeigen, wie Storytelling in Pressemitteilungen genutzt werden kann, um eine Botschaft zu 
verstärken und eine tiefere Resonanz beim Leser zu erzeugen. 


