Kriterien fur eine gute
Pressemitteilung

Eine gute Pressemitteilung sollte bestimmte Kriterien erfullen, um effektiv die Aufmerksamkeit
von Medien und Zielgruppen zu erregen und die gewunschten Informationen klar und
Uberzeugend zu vermitteln. Hier sind einige wesentliche Kriterien, die eine gute Pressemitteilung
ausmachen:

Klarheit und Prdgnanz:

Die Pressemitteilung sollte klar und verstandlich formuliert sein, ohne unnoétigen Jargon oder
komplizierte Sprache. Die Kernaussage sollte schnell erkennbar sein.

Relevanz und Interesse:

Die Inhalte sollten fur die Zielgruppe relevant und interessant sein. Die Pressemitteilung muss
einen klaren Nachrichtenwert haben, der erklart, warum die Information fir die Leser oder
Medien von Bedeutung ist.

Struktur und Aufbau:

Eine effektive Pressemitteilung folgt einer klaren Struktur: eine aussagekraftige Uberschrift, ein
einleitender Absatz, der die wichtigsten W-Fragen (Wer, Was, Wann, Wo, Warum) beantwortet,
gefolgt von weiteren Details und Hintergrundinformationen.

Objektivitdt und Faktentreue:

Die Informationen sollten objektiv und Gberprifbar sein. Spekulationen oder unbelegte
Behauptungen untergraben die Glaubwurdigkeit.

Kontaktinformationen:

Eine Pressemitteilung sollte immer Kontaktinformationen enthalten, damit Journalisten und
Interessierte leicht Nachfragen stellen oder weitere Informationen einholen kénnen.

Visuelle Elemente:

Bilder, Grafiken oder Videos konnen die Attraktivitat und Verstandlichkeit einer Pressemitteilung
erhdhen, vorausgesetzt, sie sind relevant und von hoher Qualitat.

Call to Action:

Falls zutreffend, sollte die Pressemitteilung eine klare Handlungsaufforderung (Call to Action)
enthalten, die angibt, was die Leser als Nachstes tun sollen, wie z.B. eine Website besuchen,
sich fur ein Event anmelden oder einen Bericht herunterladen.

Anpassung an das Medium:

Die Pressemitteilung sollte flir das Format und die Anforderungen des jeweiligen Mediums, an
das sie gesendet wird, angepasst sein. Digitale Pressemitteilungen kdnnen beispielsweise Links
und multimediale Inhalte enthalten, wahrend fur Printmedien andere Richtlinien gelten konnen.

Indem die Pressemitteilung diese Kriterien erfiillt, steigt die Wahrscheinlichkeit, dass sie
von Journalisten und Medien wahrgenommen, geschatzt und verwendet wird, um die
Nachricht zu verbreiten.



